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Vino je nedokoncana zgodba

Marjan Sim¢ic je kot 20-
letni fant prevzel druzinsko
kmetijo v Medani. Danes
sodi med vrhunske ponud-
nike avtorskih vin, ki pose-
gajo po najvisjih medna-
rodnih priznanjin.

ERTER PUST

Vam Ze z okusanjem grozdja po-
stane jasno, kaksno bo vino?

Seveda. Ne potrebujem vec analiz,
svojemu okusu in ofesu popolno-
ma zaupam. V ¢asu trgatve je vse-
gakonec, ostane le 3e selekcija. S tr-
to vinar zvi vsak dan. Ce je vino-
grad star vec kot 20 let, mu vreme
ne more do Zivega, ker ima 12 me-
trov globoke korenine. Tako poca-
si dobiva vodo in mineralne snovi,
ki dajejo vinu vrhunski pecat.

Se velikokrat odrecete kolicini
na racun kakovosti?

Za avtorska vina je vaZna kontinu-
iteta kakovosti in sloga, ki mora bi-
ti konstanten, na resnem trgu ne
smes skakati. Ze pri obrezu pozimi
dolo¢imo koli¢ino, ve-
likokrat jo zmanjsa-
mo zaradi boljSe
kakovosti. Vino-
grade, ki jih sa-
dim jaz, bo Zel
moj sin. Trte, ki
jih je sadil moj
ded, danes da-
jejo najboljse vi-
no.

V poslu sodeluje vsa vasa druZina.
Kako pridelujete vina?

Pred leti sem delal vse, ker se mora$
v zacetni fazi veliko nauditi. Danes
vinogradniki del vodi moj oCe, jaz
pa sem vecinoma v kleti, oprav-
ljam enoloske posle in se ukvarjam
predvsem s promocijo vin v tujini,
saj 75 odstotkov vseh svojih vin iz-
vaZam na zahodne trge in v drZzave
nekdanje Jugoslavije.

Kako bi ocenili drZzavno promo-
cijo slovenskih vin?

Drzava vina promovira zelo slabo
in malo. Ne moremo pricakovati,
da bi se Slovenija ukvarjala s pro-
mocijo vin, kot se vinske velesile.
Sam prihajam iz pete generacije,
zivim na obmocju bogate tradici-
je in kulture pridelave in vina; 40
let socializma je prineselo kazarso
(vzgojna oblika trte) in popolno-
ma zavrlo zasebno iniciativo. De-
lujem v zelo ozkem segmentu ve-
likih ali avtorskih vin, kar zahte-
va zelo specificen marketing in
tukaj imajo prednost drzave s tra-
dicijo, dolgo identiteto in razvito
kulturo, segment je mikroskop-
ski. Tukaj nam drZava ne poma-
ga ni¢, tako smo morali imeti
Slovenci trikrat boljSo kako-
vost od Spancev, Francozov
ali Italijanov.

Kaksne so cene vina pri nas
v primerjavi z ostalim »vin-
skiin« svetom?

Ne poznam tujca, ki lahko
konkurira ~ cenam
naSega vrhunske-
ga belega vina, ki
ga je pri nas veli-
ko. Zal pa k nam
prihaja s tujimi
trgovskimi cen-
tri veliko poce-
ni vin vpraslji-
ve kakovosti.
Sam  podpi-
ram odpr-
ti trg kako-
vostnih vin,

ker moramo tudi Slovenci nastopi-
ti na tujih trgih, ki so zasiceni.

Je bilo konec 80-ih nepojmljivo,
da je lahko vino iz Brd vrhun-
sko? Ste naleteli na predsodke?

Bil sem premlad, z napacno frizu- -

ro in slogom oblacenja nisem da-
jal videza nekoga iz vinograda.
Prav tako je leta 1988 moj ¢rno-
bel minimalisticen logotip delo-
val avandgardno, a sem 3el svojo
pot, nisem se obremenjeval. Logo-
tip je $e danes isti, ker je dizajn vec-
‘no moderen,

Kdo so vasi odjemalci?

Ciljam na poznavalce, ljubitelje vi-
na. Profil moje prodaje so restav-
racije, vinoteke, hoteli. Pomemb-
ne so informacije o izvoru. Ce je
podrodje sploSno prepoznano, je
delo vinarja olajSano. Italijani ni-
majo ¢isto ni¢ daljSe tradicije kot
mi, le da so bili 40 let pred nami in
imajo precej vecjo prepoznavnost.
Tezko je bilo prepricati kritike,
stroko in ne nazadnje tudi vinske
trgovce (tako imenovane opinion
makerje), da smo res kakovostni.

Koliko c¢asa ste potrebovali, da
ste prisli na vinske karte in v
najboljse restavracije?

Pet let smo tipali, celih deset let pa
smo usmerjeno delali na tem, da
smo z ekstremno kakovostjo uspe-
li in se prebili v ZDA, Evropo, kjer
so Se posebej navezani na svoja vi-
na. Vendar mora3 biti konstanten
in Sokirati s kakovostjo. Trendi me
ne zanimajo, ker se sploino ob¢in-
stvo hitro obraca, pri poznavalcih
pa nihanj ni.

Kdo producira vinske trende?
Usmerjeni marketing z veliko pod-
poro drzave, regije. Rdeca vina so
moda iz ZDA zaradi velikih zalog
in velikih koli¢in rdecega vina iz
Juzne Amerike. Vplivali so celo

prek zdravnikov, ki so prepricevali,
da je rdece vino bolj zdravo od be-
lega. A poznavalci vedo, da je lah-
ko zdravo tako rdece kot belo vino
ali nobeno.

Kako promovirate svoja vina?

Na splo3nih sejmih se Ze nekaj ¢asa
ne pojavljam ve¢, hodim na zapr-
te sejme, predstavitve za ozke kro-
ge, na degustacije ... [zbor vinarjev
je vnaprej profiliran, cena vstopni-
ce ali vabilo pa natan¢no selekcio-
nira obcinstvo.

Kaksna vina so vam najljubsa?

Pijem 95 odstotkov belih vin, zre-
la bela vina oboZujem. V3ec so mi
tudi penine in 3ampanijci. Ce se
omejim na podrodje in slog vina,
me z natinom dela fascinira Bur-
gundija, saj tam pri pridelavi po-
udarjajo ozemlje in osebnost vi-
narja. To je blizu moji filozofiji, ker
upostevam mikroklimo in tempe-
rament Brd.

Katera je za vinarja najpomemb-
nejsa lastnost?

Brez obcutka nisi dober degusta-
tor, in ¢e vinu ne zaupas, ni uspe-
ha. O vinu mora$ vedeti vse, tukaj
ni konca, ker je vazna zgodba, ka-
ko vinar prideluje vino. In vino
je nedokoncana zgodba, ker ni-
koli ne mores vedeti vse o njem.
Ko sem si nabiral izkusnje in zna-
nje po svetu, sem bil odprt in sem
hkrati rastel s svojimi vini.

Ali Slovenci majo piti kakovost-
1o vino?

V zadnjih letih si je Slovenija pri-
dobila veliko vinske kulture, tudi v
navadni gostilni skorajda ne mo-
re§ vec dobiti neustreznega kozar-
ca za vino. Tudi mladi se veliko za-
nimajo za vina in manj pijancuje-
jo. Sam pa ne poznam cloveka, ki
bi bil ljubitelj kakovostnih vin in
hkrati alkoholik.
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Potovanje po Egiptu, 4%, 8D,
Kombinacija Kairo & Hurghada, 8D,

Velika Egipcanska tura 4-5*, 14D
Potovanje po Jordaniji, 4*, 8D
BEOGRAD, 29.04.

EGIPT- odhodi z letali€a Brnik vsako nedeljo od 02.04. do 07.05 2006
Potovanje in kriZarjenje po Egiptu, 5%, 8D 169.900 Pocitnice v Hurgadi, 8D
139.900 Pocitnice v Sharm El Sheikhu,8D
od 119.900 Komb.Kairo & Sharm el Sheik, 8D
EGIPT, JORDANIJA, IZRAEL, SIRLJA - 23.04.2006 - razlidne kombinacije potovanj

od 69.900
od 99.900
od 129.500

194.900 Potovanje po lzraelu, 4*, 8D 169.900
179.900 Potovanje po Egiptu in lzraelu,4*,8D, 169,500
od 29.900 SARAJEVO, 29.04 od 29.900

Prvomajski klubi na Jad

potovanja in izleti po svetu, letalske vozownice, izleti za skupine,..!




